Postanowienia ogolne

Przedmiotem Regulaminu jest okreslenie zasad §wiadczenia przez Safety Group J&J s.C.
(zwanego dalej EMITENTEM) ustug reklamowych na rzecz osob trzecich, zasad rezygnacji z
ushug reklamowych, odpowiedzialnos$ci Emitenta zwigzanej ze swiadczeniem ustug
reklamowych oraz zasad zgtaszania reklamacji dotyczacych niewykonania lub nienalezytego
wykonania ustug reklamowych.

Emitent $wiadczy ustugi reklamowe w oparciu o obowigzujace prawo, regulamin, oferte,
cennik.

Warunkiem §wiadczenia ustug reklamowych przez Emitenta jest zgodno$¢ tresci 1 formy
Kampanii

z regulaminem, ofertg, cennikiem, obowigzujacym prawem, w tym zasadami wspotzycia
spotecznego.

Kontakty
e-mail: telebim@j-j.pl

fax . 55272 00 88

tel. 55 273 50 85

Kontakt dziat handlowy: 508 152 121

Przekazanie zlecenia

Zleceniodawca zainteresowany ustugami reklamowymi przekazuje do Emitenta informacje

dotyczace wlasciwosci jednej lub wigkszej liczby Kampanii na druku zlecenia faxem lub
pocztg elektroniczng.

Rozliczenie

Kampania zostanie rozpoczeta tylko pod warunkiem oplacenia W wyznaczonym terminie
wystawionej w dniu podpisania zlecenia faktury.

W razie braku zaptaty w terminie Emitent bedzie uprawniony do wstrzymania realizacji
kampanii do czasu otrzymania wynagrodzenia.

Rabaty

Aktualne rabaty do uzyskania bezposrednio u handlowca. Aktualne rabaty do sprawdzenie
roOwniez na stronie www.telebim.malbork.pl

Wykonywanie umowy


mailto:telebim@j-j.pl

1. Zleceniodawca zobowigzany jest do doreczenia do Emitenta:

e na 3 dni robocze przed terminem rozpoczecia Kampanii- kompletnych spotow
reklamowych w formie gotowej do realizacji Kampanii;

e na 7 dni roboczych przed terminem rozpoczecia Kampanii- kompletnych materiatlow
reklamowych niezbednych do przygotowania spotéw reklamowych;

o Emitent przygotuje spot reklamowy w terminie maksymalnie 3 dni roboczych i przesle
Zleceniodawcy do akceptacji; Maksymalna ilo$¢ poprawek przy wykonania przez
Emitenta jednego spotu wynosi 3.

2. Materiaty reklamowe w formie gotowej do realizacji:

e moga by¢ doreczone do Emitenta poczta elektroniczna, osobiscie przez
przedstawiciela Zleceniodawcy, pocztg kurierskg lub w inny sposob ustalony z
Emitentem

e powinny by¢ zgodne z zamowieniem i powinny spetnia¢ kryteria okre§lone w ofercie,
w szczeg6lnosci warunki techniczne okre§lone przez Emitenta.

Rezygnacja Zleceniodawcy
1. Zleceniodawca jest uprawniony do rezygnacji z kampanii na nastgpujacych zasadach:

e W razie rezygnacji z Kampanii w okresie do 10 dni poprzedzajacych rozpoczgcie
Kampanii — bez konsekwencji finansowych,

e wrazie rezygnacji z Kampanii w okresie do 7 (siddmego) dnia poprzedzajacego
rozpoczgcie Kampanii — Emitent ma prawo zazadaé i w razie takiego zadania
Zleceniodawca zobowigzany jest do zaptacenia kwoty odpowiadajacej 15 %
wynagrodzenia zastrzezonego za realizacj¢ Kampanii,

e W razie rezygnacji z kampanii w czasie przewidzianym na jej realizacje (tj. poczawszy
od dnia przewidzianego na rozpoczecie realizacji Kampanii) - Zleceniodawca
zobowigzany jest do zaptacenia wynagrodzenia za zrealizowang cz¢$¢ Kampanii oraz
Emitent ma prawo zazadac 1 w razie takiego zadania Zleceniodawca zobowigzany jest
do zaptacenia kwoty odpowiadajacej 60 % wynikajacego z umowy wynagrodzenia za
nierealizowang cz¢$¢

2. Oswiadczenie o rezygnacji z Kampanii wymaga zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznos$ci. Zleceniodawca zobowigzany jest do dostarczenia do Emitenta
oSwiadczenia o rezygnacji z Kampanii
w formie pisemnej z wiasnorecznym(i) podpisem (podpisami) osoby (0sob)
upowaznionej (upowaznionych) do reprezentowania Zleceniodawcy. Brak
dostarczenia o§wiadczenia o rezygnacji w takiej formie uprawnia Emitenta do
kontynuowania przygotowywania Kampanii lub kontynuowania jej realizacji.

Odpowiedzialnos¢

1. Zatres¢ i forme¢ Kampanii odpowiada Zleceniodawca.

2. Reklama nie moze naruszac uczué religijnych, zawiera¢ tresci pornograficznych,
promowac prawnie zabronionych substancji, obraza¢ osob trzecich oraz zawiera¢
innych elementow uznanych za zabronione lub nie zgodne z zasadami dobrych
obyczajow.



3. Zleceniodawca jest wylacznie odpowiedzialny za zapewnienie, iz jest uprawniony do
zawarcia umowy a realizacja Kampanii przez Emitenta nie naruszy jakichkolwiek
praw osob trzecich. W szczegolnosci Zleceniodawca zapewnia, ze w zakresie zlecone;j
Kampanii przyshuguja mu wszelkie prawa na dobrach niematerialnych, w tym m.in.
prawa autorskie, pokrewne, prawa do wzoréw zdobniczych i znakdéw towarowych.
Zleceniodawca zlecajac realizacj¢ Kampanii zapewnia, iz jej realizacja nie naruszy
praw osob trzecich.

4. Zleceniodawca odpowiada za jakiekolwiek szkody mogace powsta¢ na skutek
realizacji Kampanii. Zleceniodawca odpowiada za jakiekolwiek naruszenia praw osob
trzecich powstale rowniez w inny sposob anizeli poprzez sama realizacje Kampanii, w
szczegblnosci poprzez naruszenie praw do dobr niematerialnych tych oséb, a w
przypadkach zglaszania roszczen przez osoby trzecie bezposrednio do Emitenta,
Zleceniodawca jest zobowigzany zaspokoi¢ te roszczenia. W przypadku gdyby
Emitent zaspokoit roszczenia 0sob trzecich, Zleceniodawca ma obowigzek zwrotu
wszelkich poniesionych przez Emitenta kosztow z tym zwigzanych, w tym m.in.
kwoty glownej, jaka zostata przez Emitenta wydatkowana na pokrycie tych roszczen,
naleznosci ubocznych, kosztoéw sadowych, kosztéw zastepstwa procesowego.

5. Wszelkie opdznienia Zleceniodawcy w wykonaniu cigzacych na nim obowigzkéw, w
szczegoOlnosci opoznienia platnosci lub opdznienia w dostarczeniu odpowiednich
materialow koniecznych dla realizacji Kampanii, a takze inne przypadki postepowania
w sposob niezgodny z postanowieniami Umowy, w tym z postanowieniami
Regulaminu, zwalniaja Emitenta od odpowiedzialnos$ci za szkody wynikle z tego
tytutu.

6. Emitent zastrzega sobie mozliwos$¢ czasowej przerwy w realizacji kampanii w
przypadkach uzasadnionych przyczynami technicznymi. Niezwlocznie po ustaniu
przyczyn powodujacych przerwe realizacja kampanii zostanie wznowiona, Emitent
zobowigzuje si¢ do przedtuzenia kampanii o czas przerwy w emisji. Emitent dotozy
wszelkich staran aby przerwy w realizacji kampanii oraz w $wiadczeniu ushug
reklamowych nie wystepowatly lub wystepowaty mozliwie rzadko.

7. Emitent odpowiada za szkody wynikte w zwigzku z realizacjg kampanii wytacznie w
przypadku, gdy sa one nastepstwem winy umysinej Emitenta.

Reklamacje

1. Zleceniodawca jest uprawniony do zglaszania reklamacji, jezeli kampania zostata
zrealizowana w sposob niezgodny z Umowa. Wszelkie uzasadnione reklamacje
Zleceniodawca jest zobowigzany zglosi¢ faksem 55 272 00 88 oraz potwierdzi¢ e-
mailem: telebim@j-j.pl do godziny 12:00 w dniu roboczym nastgpujacym po dniu
zauwazenia niezgodnosci realizowanej kampanii z umowa.

2. O wyniku postepowania reklamacyjnego Zleceniodawca zostanie powiadomiony w
ciggu 14 dni od dnia zgloszenia reklamacji. Roszczenia Zleceniodawcy wynikajace z
niezgodnosci Kampanii z umowa nie mogg przekroczy¢ wynagrodzenia okreslonego
w Umowie.

3. Zgloszenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowiazku uiszczania biezacych
ptatnosci, w tym ptatnosci z tytulu §wiadczonych przez Emitenta ustug.

4. Brak zgloszenia reklamacji w terminie przewidzianym w pkt 1. powoduje utrate przez
Zleceniodawce prawa do podnoszenia wobec Emitenta zarzutow dotyczacych
niezgodnosci zrealizowanej Kampanii z Umowg i zobowigzuje Zleceniodawceg do
zaptacenia wynagrodzenia w wysokosci okreslonej w Umowie.



Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg przepisy
obowigzujacego prawa. Sagdem wilasciwym do rozstrzygania sporéw pomiedzy
Zleceniodawcg a Biurem Kompleksowej Obstugi Firm J&J c. jest sad wlasciwy
wedhug siedziby Emitenta.

2. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 16 maja 2016 roku. Zadania dotyczace
$wiadczenia przez Emitenta ustug reklamowych zawarte poczawszy od tego dnia
podlegaja postanowieniom Regulaminu. Regulamin stanowi integralng czes$¢
zamoOwienia.



